CAPITOLO 17
Corporate and marketing communication
Materiali aggiuntivi - Approfondimenti
17.1. LA CAMPAGNA ISTITUZIONALE DI BENETTON
Tipologia: Link - Sito
Titolo: “Unhate”
Capitoli interessati: 17, 18, 24
Si consulti il sito della fondazione Unhate http://unhate.benetton.com/unhate-campaign-2011/ volute e creata da Benetton Group per “to contribute to the creation of a new culture against hate, building on Benetton’s underpinning values”.

Intorno a questo progetto sono state sviluppate numerose iniziative di comunicazione istituzionale di grande efficacia.

17.2. LA CAMPAGNA ISTITUZIONALE DI BARILLA e lo STORYTELLING
Tipologia: Video

Titolo: “Il sogno di Paolo Barilla”

Capitoli interessati: 17, 18

La campagna “Il sogno”, realizzata nel 2010 da Young & Rubicam, racconta il passato, il presente e il futuro dell’azienda. Utilizzando la tecnica dello storytelling sottolinea una storia fatta di passione, il racconto di "una famiglia", il volto Barilla. Pietro Barilla racconta il suo sogno dal 1877, mentre le immagini ci rivelano come esso si sia realmente realizzato nel corso dei 132 anni di storia dell’azienda, con una grande apertura verso una visione positiva e solida del futuro, richiamando chiaramente i valori del brand. 
